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O Projeto Mercados da Terra de Slow Food nasceu em 2004 priorizando alguns objetivos:

* tornar acessiveis os produtos da cadeia curta de abastecimento, de proximidade, os produtos
sazonais, ecologicamente corretos e os direitos dos trabalhadores;

*  criar saidas de mercado para gricultores/produtores familiares, normalmente excluidos dos
canais comerciais convencionais;

« fomentar o encontro entre agricultores/produtores e consumidores;

* atuar como lugares propicios para a troca e transmissdo de conhecimentos, tanto com relacdo a
educa¢do quanto a nutricdo adequada e ao paladar, para a formacdo de cidaddos conscientes.
Sdo lugares onde se desenvolve o sentido de comunidade.

Em2017,07.°Congresso Internacional de Slow Food (2017, Chengdu, China) lancou uma nova entidade
politica: a comunidade, um modelo organizacional capaz de reunir pessoas que compartilham os
valores do movimento e que pretendem desenvolver atividades com objetivos comuns.

A comunidade é a nova forma organizacional local que se junta aquela histérica do Slow Food (o
convivio) e possui a mesma representatividade politica deste dltimo.

Os Mercados da Terra do Slow Food tém como principio fundador a partilha de objetivos comuns por
diferentes entidades, principalmente agricultores/produtores, mas também instituicdes, voluntarios,
cozinheiros, professores, etc. Sao, portanto, comunidades Slow Food por exceléncia.

Paralelamente ao caminho percorrido para estabelecer as comunidades, o Slow Food também iniciou
um importante trabalho na vertente da comunicacdo, para substituir os muitos logotipos existentes
que hoje identificam projetos individuais por um unico simbolo grafico: o caracol Slow Food.

Este caminho envolve a substituicdo da marca dos Mercados da Terra, atualmente utilizada, pelo
caracol que acompanha os dizeres “Mercado da Terra”.

0 caracol do Slow Food representa um legado inestimavel de valores. Esta é, portanto, uma grande
e nova oportunidade para os agricultores/produtores e uma oportunidade importante para o
relancamento do projeto Mercados da Terra.






DIRETRIZES INTERNACIONAIS
DOS MERCADOS DA TERRA

Este documento fornece as diretrizes para a criacdo e a gestdo do projeto a nivel internacional,
de modo em que o desenvolvimento da rede de Mercados da Terra de Slow Food em todo o
mundo seja coerente com os valores do movimento e um veiculo eficaz para as campanhas e
visdo do futuro da entidade.

Estas novas diretrizes confirmam o propésito do projeto original, mas destacam com mais for¢a
a especificidade do mercado de Slow Food face a outras experiéncias de mercado, ecoando o
slogan que sempre o caracterizou: “ndo é um Mercado qualquer”.

0 Mercado da Terra de Slow Food protege e favorece a biodiversidade agroalimentar criando
um canal de comercializacdo para os ec6tipos locais, adequados a uma demanda mais restrita,
agregando a oferta de pequenos agricultores/produtores e artesdos que salvaguardam a cultura
e a sabedoria manual das cadeias de producio boas, limpas e justas. E importante, portanto, que
os projetos do Slow Food voltados a protecdo da biodiversidade (Arca do Gosto e as Fortalezas
Slow Food, a Alianca dos cozinheiros, as hortas comunitarias e escolares) sejam envolvidos e
difundidos com muita aten¢do nos Mercados da Terra.

As bancas do Mercado sdo as janelas das nossas ideias. No Mercado da Terra faz-se advocacy:
a compra é um ato politico, um instrumento concreto e quotidiano para enfrentar problemas de
grande envergadura, desde a crise climdtica até a perda de biodiversidade. O Mercado da Terra
é uma peca-chave para a criacdo de politicas alimentares locais e pode mostrar as instituicdes, a
sociedade civil, que hd outra maneira de vender e de comprar.

O Mercado da Terra apoia a economia local, dando espa¢o e amplificando as vozes dos
agricultores e produtores familiares aos agricultores/produtores de pequena escala que podem
dizer diretamente quem sdo, como produzem, como formam os precos: a presenca fisica desses
agricultores/produtores é a resposta para os rétulos pouco transparentes. O Mercado valoriza as
escolhas e o comprometimento desses agricultores/produtores.

O Mercado da Terra de Slow Food é um espaco privilegiado para realizar a educagdo’ ao
consumo através da simpatia, favorecendo a troca, a comparagdo e a relagdo entre todos
os atores na cadeia de abastecimento, desde o produtor, ao voluntdrio, ao consumidor e ao
cozinheiro. O Mercado alimenta esse processo educativo, sempre que possivel, promovendo
atividades de degustacdo e de aprofundamento a comunidade (desde os clientes do mercado
até as familiase escolas).

1. Slow Food desenvolveu um Manifesto sobre educacdo disponivel aqui:
https://ndv5s9s7.stackpathcdn.com/wp-content/uploads/2015/07/manif _edu_por.pdf



https://n4v5s9s7.stackpathcdn.com/wp-content/uploads/2015/07/manif_edu_por.pdf

A adesdo ao projeto envolve, portanto, o compromisso dos Mercados de: facilitar e
desenvolver projetos de protecao da biodiversidade; e compartilhar todos os anos com
Slow Food as iniciativas de angariacao de fundos para apoiar os projetos da associacao
(Hortas na Africa, Fortalezas Slow Food, Arca do Gosto ou outras iniciativas) paradivulgar e
apoiar campanhas promovidas pelo Slow Food.

0 Mercado da Terra de Slow Food é um projeto internacional e constitui-se como a expressdo dos
lugares e das pessoas oriundas de diversas culturas, mas ligadas a um projeto comum. Tal como
nos ecossistemas naturais, esta biodiversidade de abordagens é uma forca que produz riqueza e
resiliéncia dentro da rede dos Mercados.

Per “A filosofia do Slow Food pode, entdo, ser promovida de diferentes formas (desde mercados
urbanos abertos, aos mercados cobertos, as feiras locais, as formas itinerantes) e com diferentes
instrumentos complementares e auxiliares (desde as vendas diretas nas feiras, ao grupo de compra,
a entrega em domicilio, ao comércio eletrdnico).

0 nome do mercado é fornecido no site da Fundacdo Slow Food para a Biodiversidade juntamente
com os dados do coordenador do mercado. A lista oficial dos Mercados da Terra estd disponivel
no site https://www.fondazioneslowfood.com/it/mercati-della-terra-slow-food/, juntamente com
os dados de referéncia.

NOME DO PROJETO E UTILIZACAO DA MARCA

O projeto possui um s6 nome (Mercados da Terra) e uma s6 marca, vélidos internacionalmente
para que a comunica¢do do projeto seja clara e eficaz.

Ndo serd possivel escolhner um nome que ndo seja “Mercado da Terra”. Serd possivel traduzir o
nome para as diversas linguas.

A marca do projeto dos Mercados da Terra sera a seguinte:

6%

Slow Food®

Mercados da Terra


https://www.fondazioneslowfood.com/it/mercati-della-terra-slow-food/

A marca atribuivel individualmente a um Mercado sera esta:

6%

Slow Food”

Mercado da Terra

NOME DO MERCADO

No caso de mercados (correspondente a uma s6 comunidade de Slow Food) realizados em modo
itinerante, com deslocamento por vdrios territorios, é possivel solicitar a marca aqui ilustrada, com
os dizeres “Mercados da Terra” no plural:

e

Slow Food’

Mercados da Terra

NOME DO MERCADO

A marca Mercados da Terra é um derivado da marca registrada “Slow Food®" sobre a qual a Slow
Food detém o poder de conceder o uso as associa¢des do Slow Food nacionais ou a outras entidades
reconhecidas por Slow Food internacional que entendam desenvolver o projeto dos Mercados da
Terra nos proprios territorios.

Os responsaveis dos Mercados da Terra podem utilizar a marca Mercado da Terra nos sites ou nas
redes sociais do Mercado por eles representado e também nos materiais promocionais dedicados ao
evento (cartdes-postais, roll-up, pavilhdes, cartazes, etc.) ap6s a assinatura da Carta de Utilizacao
da Marca e a autorizacdo escrita enviada pelos coordenadores nacionais do projeto de Slow Food.

A marca dos Mercados da terra do Slow Food ndo pode ser aplicada a um produto alimentar ou a
embalagem de um produto alimentar.

A autorizacdo para a utilizacdo da marca deve ser renovada a cada trés anos, com a renovacdo da
Comunidade do Mercado da Terra. Em caso de ndo renovacdo do pedido de adesdo a rede dos
Mercados da Terra, de incumprimento das diretrizes do projeto, de pouca ou nenhuma participagdo
do mercado nas iniciativas e compromissos previstos pelo projeto, a autorizacdo perde vigéncia e o
mercado é suspenso do projeto automaticamente.



COMUNICACAO

O projeto é internacionalmente identificado por arte grafica e marca comuns que podem,
de tempos a tempos, serem adaptadas as necessidades de cada associagdo nacional, com a
colaboragdo do departamento de artes do Slow Food internacional.

Slow Food disponibiliza para os Mercados e para a associacdo Slow Food um kit gréfico contendo
exemplos de estandes, cartazes, cartdes postais, brochuras e PowerPoint em vérios idiomas.

Os materiais sdo fornecidos em formato .pdf ou em outros formatos adequados para impressao,
mas ndo sdo fornecidos em papel.

CRIACAO DE PROJETOS

O projeto pode ser lancado onde quer que exista o interesse para a criacdo de um mercado sob a
orientacdo destas Diretrizes internacionais.

0 pedido de formalizacdo no ambito da Rede de Mercados da Terra pode ser submetido diretamente
a Fundacdo Slow Food para a Biodiversidade Onlus, preenchendo o formuldrio preparado (Anexo 3).

A Fundacdo Slow Food, de acordo com os coordenadores nacionais presentes, avalia a candidatura.

Ap6s a avaliacdo, o Comité Executivo Internacional deve aprovar o pedido de criacdo do projeto (ou
fornecer uma justificativa fundamentada se tal pedido ndo for acolhido).

AS COMUNIDADES SLOW FOOD

Slow Food é uma rede de comunidades locais que retne todos aqueles que se espelham na
filosofia e nos projetos da entidade, assim como aqueles que representam e promovem um sistema
alicercado no conhecimento, nas relacdes, na inclusdo, na seguranca afetiva e na democracia.

Os Mercados da Terra também devem constituir uma comunidade que redna diversos atores
locais: principalmente os agricultores/produtores e os administradores locais, as associacdes, 0s
cozinheiros e os clientes do mercado.

A constituicdo oficial de uma comunidade Slow Food requer a assinatura da declaracdo de fundacdo

que estd disponivel em: https://n4v5s9s7.stackpathcdn.com/wp-content/uploads/2018/11/slow
food_communities_pt.pdf

Cada comunidade identifica um porta-voz que, normalmente, é também o responsavel local
do projeto.


https://n4v5s9s7.stackpathcdn.com/wp-content/uploads/2018/11/slow_food_communities_pt.pdf
https://n4v5s9s7.stackpathcdn.com/wp-content/uploads/2018/11/slow_food_communities_pt.pdf

OS AGRICULTORES/PRODUTORES

A escolha dos agricultores/produtores é feita sequndo os critérios preestabelecidos que constam
do anexo 3 deste requlamento “Critérios para a selecdo dos expositores”, que constitui o
documento utilizado por Slow Food na escolha dos agricultores/produtores, subdividindo-os
entre as principais cadeias de abastecimento que participam dos eventos de Slow Food (por ex.:
Terra Madre Salone del Gusto, Slow Fish, Cheese).

Trata-se de um documento Unico internacionalmente valido que, a nivel nacional, pode ser
integrado com cadeias de abastecimento locais caracteristicas e com a inclusdo de regras
mais restritas. Quaisquer adicdes ou mudancas necessdrias para adaptar a regulamentacdo
internacional ao contexto nacional devem ser comunicadas a Fundagdo Slow Food para a
Biodiversidade para receber aprovacdo. Cada mercado é obrigado a indicar, em anexo ao pedido
de admissdo na rede de Mercados da Terra, o pedido de quaisquer derrogacfes em relacdo ao
contexto especifico.

REGULAMENTO DO MERCADO DA TERRA

E RELACOES COM OUTRAS ENTIDADES

A gestdo do mercado de Slow Food pode adaptar-se a diversos contextos e as necessidades
de cada territdrio, sem prejuizo da observancia de algumas regras comuns:

A. Os Mercados do Terra Madre destinam-se exclusivamente aos agricultores/
produtores. Consequentemente, ndo se admite que revendedores possam expor ou
vender. No que concerne algumas cadeias de abastecimento, atendendo as indica¢des
contidas nos Critérios para a selecdo dos expositores (Anexo n.1) sdao admitidos
também affineurs (queijos e embutidos/enchidos) e processadores (pequenos artesdos
como, padeiros, confeiteiros/pasteleiros, torrefatores, etc.). Os organizadores do
evento avaliam a possibilidade de derrogar deste ponto no caso de entidades especiais
(por exemplo, selecionadores e revendedores que participam de circuitos de comércio
organico e justo ou outros que desenvolvem projetos de distribuicdo virtuosos).
Os artesdos de produtos ndo-alimentares sdo admitidos referindo-se, sempre que possivel,
aos itens d); e); f); g); desta lista e somente se seu trabalho estiver intimamente ligado a
cadeia de abastecimento alimentar local. Sua presenca no mercado deve ser limitada a uma
proporcdo de 2 para cada 10.

B. O Mercado da Terra deve garantir, 0 maximo possivel, uma oferta variada e completa,
especialmente de produtos de consumo didrio, desde frutas e verduras frescas até pdo,
produtos lacteos, carne, ovos e conservas. O nimero minimo para a ativacao do mercado
é de 10 agricultores/produtores.



C. Os Mercados da Terra devem ser organizados periodicamente, no minimo, 1 vez cada
més ou por um periodo continuo de pelo menos 6 meses (no caso de mercados sazonais),
sendo preferivel e recomenddvel uma frequéncia semanal; devem sempre ocorrer no mesmo
local e a mesma hora.

D. As embalagens dos produtos devem ser minimas, facilmente desmontaveis,
compostaveis ou reciclaveis ou reutilizaveis. Ndo é permitido o uso de produtos ou de
utensilios descartaveis de plastico. Os expositores dos mercados podem utilizar somente
objetos compostdveis ou de material natural (madeira, vidro, fibras vegetais, etc.),
possivelmente reciclados.

E. Aqueles que participam do mercado devem descrever o préprio trabalho da maneira
mais detalhada possivel: através do rétulo (o ideal é apresentar um rétulo narrativo) ou
através de cartazes expostos no estande.

F. Os agricultores/produtores do mercado devem ser selecionados seqgundo um principio de
vizinhanca, que varia conforme o contexto territorial, logistico e produtivo. Em condicdo de
igualdade de caracteristicas, os agricultores/produtores locais que estiverem fisicamente
mais proximos devem ter a prioridade na selecdo mas, o Mercado da Terra de Slow Food
é também um espaco para a solidariedade, no qual é possivel hospedar ocasionalmente
agricultores/produtores de outros Mercados da Terra para complementar prépria oferta ou
fornecer apoio em momentos do dificuldade.

G. Dentro dos Mercados deve haver momentos para a educagado e a conscientiza¢ao sobre a
filosofia de Slow Food como por exemplo, workshops do sabor, show culindrio, atividades
infantis, educacdo para a compra didria, etc.

Os Mercados se propdem a ser uma plataforma para mdaltiplas colaboracdes, associacdes
comerciais, 6rgdos publicos e privados, etc.

Por este motivo, é desejdvel a criacdo de um “Comité de Gestdo do Mercado” baseado
na estreita relacdo entre a Comunidade do Mercado Slow Food e os drgdos e associacdes
envolvidos no projeto.

AadesdodeentesdiferentesaoprojetodoMercadoimplicanecessariamenteocompartilhamento
destas Diretrizes e o cumprimento dos “Critérios para a selecdo dos expositores”.

GESTAO DO PROJETO

0O projeto é gerido autonomamente por associagdes nacionais ou pelos mesmos 6rgaos promotores
da criacdo dos Mercados da Terra em um determinado pais, que ficam incumbidos da vigilancia do
cumprimento destas Diretrizes, do uso correto da marca pelos Mercados membros e da coordenacao
dos Mercados da Terra realizados nos proprios territorios.



E possivel definir regras especificas, a nivel nacional ou regional, adaptadas ao contexto territorial,
social e cultural local, além das Diretrizes Internacionais (por exemplo, regras mais rigidas ou
adicionais, relativas a produtos de cadeias de abastecimento especificas, campanhas sobre as quais
0 projeto deve se concentrar, métodos de gestao especificos, etc.).

A Slow Food (sede internacional situada em Bra) cabe:

realizar pelo menos uma visita de campo para avaliar o lancamento de cada novo Mercado
e outras visitas subsequentes em caso de problemas (duvidas sobre o desenvolvimento
coerente do projeto, mudancas no plano das atividades do Mercado, didlogo para solucdo
de problemas, pedidos de intervencdo dos representantes reconhecidos do projeto). A visita
também pode ser realizada através de delegados proprios;

assessorar as associacfes nacionais (ou outras organiza¢des reconhecidas) no lancamento
do projeto e na ratificacdo de quaisquer regras adicionais previstas por uma das autoridades
nacionais;

a comunicacdo internacional (atualizacdo dos dados do site, redes sociais, producdes graficas
e materiais de comunicacdo para os mercados, etc.);

a coordenacdo das iniciativas, dos intercambios e dos eventos internacionais;

A associagdo Slow Food nacional ou, na falta dessa associacdo, as entidades do Slow Food
reconhecidas como responsaveis nacionais pelo projeto cabe:

a gestdo do projeto a nivel nacional,

a organizacdo de manifestacdes e de eventos nacionais;

a producdo de materiais de atualizacdo especificos;

a angariacao de fundos para o apoio de projetos da rede quer a nivel internacional quer local;
a comunicacdo do projeto a nivel nacional;

a atualizacdo da lista dos mercados e dos dados publicados no site nacional de forma coerente com
a lista internacional presente no site da Fundacdo Slow Food;

a fiscalizacdo e o monitoramento do projeto, assegurando que em seu territdrio o projeto do
mercado siga os principios inspiradores destas Diretrizes Internacionais.

As entidades territoriais de Slow Food (Convivios, Comunidades Slow Food ou entidades de
coordenacdo regionais, conforme o pais) cabe:

aselecdo e o monitoramento dos agricultores/produtores, comprometendo-se a realizar visitas
de inspecdo nos locais de producdo, no minimo uma vez ao ano.

a redacdo do relatério de impacto (impact report), ou seja, o relatdrio anual da Comunidade
para informar sobre as atividades do mercado avaliando o impacto do mesmo;



« arecolha da documentacdo exigida para a adesdo ao projeto;

a comunicacgdo das possiveis varia¢des ligadas ao projeto (pessoas de contato, descri¢des para
o site) e de interrupcdo das atividades.

a organizacdo de eventos e de manifestacdes a nivel local;

a coordenacdo das iniciativas que envolvem os agricultores/produtores a nivel local e a
divulgacdo das campanhas do comunicagdo;

0 apoio aos agricultores/produtores nos processos de aprimoramento continuo através de
atividades de formacdo e de intercambio de boas praticas.

Se ndo houver entidades locais nos territdrios nos quais operam os mercados ligados ao projeto,
as funcdes de tais entidades serdo desempenhadas pelas associa¢bes nacionais de Slow Food
segundo as formas que as mesmas terdo estabelecido.

0 Comité Executivo de Slow Food Internacional, que avalia e aprova estas Diretrizes, tem o
poder, em Gltima instancia, de gestdo e de decisdo quanto a possiveis situacdes de controvérsia ndo
soluciondveis a nivel local e situa¢Bes nacionais (ou regionais) que desviem das vias estabelecidas
a nivel internacional.

As derrogac0es e possiveis variacdes das Diretrizes internacionais dos Mercados da Terra podem ser
concedidas apos ratificacdo pela Fundacdo Slow Food para a Biodiversidade e posterior aprovacao
pelo Comité Executivo Internacional.

INDICE DOS ANEXOS

DOCUMENTOS OFICIAIS RELEVANTES
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3. Formuldrio para candidatura de um mercado
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6. Carta de Utilizacdo da Marca
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